., Strom aus dem Wald“ soll
aus der Steckdose flieBen

Stadtwerke gehen mit Werbekampagne in die Offensive

Waldkirchen.
Alle Jahre wieder:
Kaum sind die
Feiertage vorbei,
flattern die Rech-
nungen ins Haus.
Wer  allerdings
demnéchst in sei-
nen Briefkasten
schaut, konnte
durchaus positiv
iiberrascht sein.
Dafiir jedenfalls
wollen die Stadt-
werke  Waldkir-
chen sorgen. Da-
mit beim Lichter-
glanz dieser Tage
auch so manchem
Stromzahler noch
rechtzeitig  ein
Licht aufgeht, ha-
ben die Stadtwer-
ke jetzt gemein-
sam mit der ortli-
chen Agentur
Schuppan Creative Solutions
eine mehrstufige Kampagne
gestartet.

Unter dem Motto ,,Strom
aus dem Wald“ wollen die In-
itiatoren um Biirgermeister
Heinz Pollak die Vorziige
und Besonderheiten des re-
gionalen Stroms aus Waldkir-
chen noch stiarker herausstel-
len und bekannter machen.

Mancher = Waldkirchner
Biirger konnte verbliifft sein,
manch anderer sich in seiner
Entscheidung bestitigt fiih-
len. Immerhin kann man
Miteigentiimer eines Ener-
gieversorgungsunterneh-
mens sein und Preis und Leis-
tung mitbestimmen. Nicht
die einzige Uberraschung,
wie Biirgermeister Heinz
Pollak, der auch die Gesamt-
leitung der Stadtwerke ver-
antwortet, zum Start der Of-

fensive  verspricht: In
Deutschland haben wir mitt-
lerweile mehr als 1000

Stromanbieter und noch ein
Vielfaches mehr an Stromta-
rifen. Da kann ich nur sagen:
Augen auf! Denn was hier oft

MEIN WALDKIRCHEN.

MEINE HEIMAT,
MEIN STROM.
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Wollen den regionalen Strom noch besser vermarkten
Heinz Pollak (v.l.), Stadtwerke-Leiter Giinther Scheibenzuber und Werbe-
fachmann Ralf Schuppan.

sehr gilinstig und ,griin“ er-
scheint, ist es meist nicht. Mit
unserem Angebot setzen wir
dagegen auf Transparenz und
Nahe, Sicherheit und Unab-
héngigkeit“.

Bei den Stadtwerken kon-
ne jeder leicht nachvollzie-
hen, wie sich die Preise zu-
sammensetzen. Nachhaltig-
keit und Marktgerechtigkeit
seien dem Biirgermeister be-
sonders wichtig und sollen
mit der neuen Kampagne
kommuniziert werden.

Giinther Scheibenzuber,
kaufménnischer Leiter der
Stadtwerke, kann das nur be-
kraftigen: ,Was in vielen
Haushalten noch zu wenig
bekannt ist: Bei uns fliel8t die
Energie direkt vor der Haus-
tlir. Rund 36 Prozent des Ge-
samtverbrauchs im Netzge-
biet decken wir bereits mit
unseren eigenen Kraftwer-
ken aus Wasserkraft und
Kraftwdrmekopplung sowie
mit Sonnen- und Windener-
gie.“ Auch der Gewinn stro-
me wieder zuriick in die eige-
ne Infrastruktur, in den Aus-

: BUrgermeister

- F.: Kronawitter

bau und Unterhalt der eige-
nen Netze sowie in das Frei-
zeitangebot der Stadt.

Mit Ralf Schuppan, dem
Schopfer der neuen Kampa-
gne, konnten die Stadtwerke
einen erfahrenen kreativen
Kopf gewinnen. Fiir den
Hamburger, der als Art und
Creative Director fast zehn
Jahre lang fiir GroRen aus der
Werbebranche wie Schaff-
hausen und Scholz &
Friends erfolgreiche Kampa-
gnen entworfen hat, ist Nie-
derbayern inzwischen zur
Wahlheimat geworden.

Seit 2012 betreibt er die
Agentur Schuppan Creative
Solutions, mit der er erst
kiirzlich nach Waldkirchen
umgezogen ist. Das Angebot
der Stadt hat den Agentur-
chef und Neubiirger positiv
tiberrascht: ,,Die konsequen-
te, ganzheitliche Denke hier
ist vorbildlich. Da steckt Po-
tenzial drin. Nicht nur, was
die Energieversorgung und
das Freizeitangebot angeht,
auch was den Tourismus be-
trifft.« - pnp



