Marketing-Ottensive fiir Badepark

Gekiirztes Angebot anderswo — da will die Stadt mit Rabatt und Offnungszelten punkten

Waldkirchen. ,Karoli statt Ka-
lorien“ — so lautet das Motto des
Badeparks im Dezember. Der grif-
fige Slogan stammt vom Wald-
kirchner Marketing-Experte Ralf
Schuppan, den die Stadtwerke
damit beauftragt haben, eine Wer-
bekampagne fiir die Freizeitein-
richtung zu starten.

Den Hintergrund der Offensive
beschreibt Schuppan in einer
Pressemitteilung: ,,Im Gegensatz
zu anderen Bidern im Landkreis
Freyung-Grafenau ist der Karoli-
Badepark ganzjidhrig an sieben
Tagen in der Woche gedffnet und
zu hundert Prozent eigenfinan-
ziert.” Angesichts ,reduzierter
Offnungszeiten ringsum* schlieRe
die Einrichtung damit eine wichti-
ge Liicke in der Region - nicht nur
als Freizeitangebot, sondern auch
beim Schulsport. Zudem sei der
Badepark ,ein zunehmend be-

liebter Anziehungspunkt auch fiir
Giste aus Osterreich und Tsche-
chien®.

Deshalb leistet sich die Stadt
auch die defizitdre Einrichtung -
heuer wird mit einem Minus von
rund 611 000 Euro gerechnet, in-
klusive Abschreibungen und Ver-
zinsungen — und spart nicht an
den Offnungszeiten, wie es zum
Beispiel der Landkreis im Zuge
seines Haushaltskonsolidierungs-
prozesses fiir seine Béder getan
hat.

Und um auf dieses umfassende
Angebot vor den Feiertagen auf-
merksam zu machen, betonten
die Verantwortlichen bei einem
Pressetermin noch einmal aus-
driicklich, dass Hallenbad, Medi-
terraneum und Sauna téglich von
10 bis 20 Uhr genutzt werden kon-
nen, dienstags und donnerstags
sogar bis 22 Uhr. Nur an Heilig-
abend sei der Badepark komplett
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geschlossen, an Silvester ist bis 16
Uhr gedffnet. Und weil die Weih-
nachtszeit Geschenkezeit ist, le-
gen die Stadtwerke auch ein be-
reits bekanntes Angebot wieder
auf, das im Kampf gegen den Win-
terspeck helfen soll — eben nach
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dem Motto , Karoli statt Kalori-
en“. ,Wer bis 17. Dezember bei
uns eine Zehnerkarte kauft, be-
kommt sie um 24 Prozent giinsti-
ger. Das ist schon letztes Jahr sehr
gut angekommen®, sagte Biirger-
meister Heinz Pollak. - ffl



